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Desidério Silva
Presidente da Direcao da APAL -
Agéncia de Promocao de Albufeira

ALBUFEIRA: MAIS DO QUE UM

DESTINO DE FERIAS,

UMA EXPERIENCIA DE VIDA

Albufeira é, ha décadas, um dos destinos de Portugal mais procurados, sustentando-se na qualidade da sua
oferta e na exceléncia do seu territorio.

No entanto, num mundo cada vez mais exigente e competitivo, torna-se imperativo adotar uma visao
estratégica que equilibre a sustentabilidade com a inovacao e a diversificacao dos produtos. E este o caminho
que defendemos para garantir um futuro sélido e dindmico para Albufeira, para o Algarve e para Portugal.

Neste texto, pretendo abordar, de forma sintética, alguns dos assuntos que considero ser de grande

pertinéncia para o setor.

Gestao eficiente da agua: um desafio e uma oportunidade

A escassez de dgua no Algarve ¢
um problema que ndo pode ser
ignorado. A crescente pressao
sobre os recursos hidricos exige

solucdes inovadoras e sustentaveis.

Uma das solugoes ¢ a
gestao eficiente da agua e o
reaproveitamento de aguas
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residuais tratadas para a rega

de espacos publicos e campos

de golfe. Esta medida nao s6
reduzira o desperdicio de agua
potavel como permitira garantir a
sustentabilidade de infraestruturas
essenciais ao turismo e ao lazer da
regiao.

Albufeira deve acompanhar
este processo, apostando na
implementacao de politicas que
promovam o uso responsavel da
agua e incentivem boas praticas
ambientais.




O novo
posicionamento
do destino

A estratégia de reposicionamento
do destino Albufeira deve partir
do principio de que este nao é
somente um destino de férias, mas
uma experiéncia de vida.

A campanha ‘Albufeira faz parte
da sua vida’ visa consolidar os
produtos tradicionais, como o sol
¢ praia ¢ a animacao noturna,
através da melhoria da oferta.
Mas, mais do que isso, propoe
uma aposta estratégica em
produtos complementares capazes
de atrair novos publicos e atenuar
a sazonalidade.

A natureza e a cultura
desempenham um

papel fundamental neste
reposicionamento. Projetos
diferenciadores, como o Albufeira
Carpe Nox e o Geoparque
Algarvensis, proporcionam
experiéncias tnicas que conjugam
inovacao, sustentabilidade e
identidade local.

Diversificacao
de mercados

A excessiva dependéncia de
quatro mercados emissores
(britdnico, alemao, irlandés e
francés) torna Albufeira vulneravel
a flutuacoes externas.

E, por isso, fundamental alargar a
nossa base de turistas, explorando
o potencial dos mercados
noérdico, americano e canadiano.
Sao mercados com elevado
poder de compra e interesse

por experiéncias diferenciadas,
que podem ser cruciais para a
captagao de visitantes em época
baixa.

Para tal, é necessaria uma
promocao eficaz e segmentada,
com trabalhos de produgao
irrepreensiveis, adequados as
ferramentas ao nosso dispor,
nomeadamente no online.

O desporto como
aliado do turismo

A distin¢ao de Albufeira como
Cidade Europeia do Desporto
2026 abre novas perspetivas
para o turismo desportivo.

O clima ameno, a qualidade dos
equipamentos e a capacidade

de receber eventos de grande
dimensao fazem de Albufeira
um excelente local para estagios
desportivos e competigoes
internacionais, especialmente
em época baixa.

Apostar na captacao de
eventos e no desenvolvimento
de infraestruturas modernas
permitira consolidar o turismo
desportivo como um dos pilares
fundamentais da economia
local.

Arte e inovacao

A arte tem um papel crucial
na diferenciacao dos destinos
turisticos. O projeto Art

Reef by Vhils ¢ um exemplo
paradigmatico de como a
criatividade pode ser aliada a
sustentabilidade e ao turismo.

Esta instalagao subaquatica
valoriza nao s6 o patrimoénio
natural e artistico como
posiciona Albufeira na
vanguarda do turismo cultural
e ambiental. Projetos como este
sao essenciais para diversificar a
oferta e atrair um publico mais
vasto e exigente.

Gastronomia,
um produto com
margem para
crescer

A gastronomia ¢ um dos maiores
ativos turisticos de Albufeira e um
fator que influencia bastante a
experiéncia dos visitantes. Além
da sua importancia cultural,
representa uma oportunidade
concreta de crescimento

para empresarios do setor da
restauragao, hotelaria e produtos
locais.

O turista atual valoriza cada vez
mais experiéncias auténticas e de
qualidade, e Albufeira tem todas
as condig¢bes para se afirmar
como um destino gastronémico de
exceléncia.

Para isso, ¢ essencial que

08 empresarios apostem na
valorizacao dos produtos
regionais, na inovagao da oferta
e na criagao de experiéncias
diferenciadoras que vao além
do servigo de restauragao
convencional.

Albufeira tem, sem davida, todas
as condigbes para se afirmar como
um destino turistico de referéncia,
assente na sustentabilidade, na
inovagdo e na diversificagao.

Com uma estratégia bem
definida e um compromisso
coletivo, conseguiremos construir
um futuro mais resiliente e
competitivo, garantindo que
Albufeira nao s6 mantém

a sua posicao de lideranga
como cria condi¢des para se
reinventar e projetar para
novas oportunidades. O desafio
esta lancado. Cabe-nos agora
trabalhar em conjunto para o
concretizar.
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José Carlos Rolo

Presidente da Camara Municipal de Albufeira

UM TRABALHO CONJUNTO
COM RESULTADOS
PROFICUOS
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Mais um ano de trabalho

passou e entramos em 2025 com
esperangas renovadas, naquilo
que acreditamos ser mais um
excelente ano para o turismo, com
o trabalho desenvolvido por todos
os que querem levar a cidade

de Albufeira mais além e que
fazem da APAL uma associagao
de referéncia no que toca a
promocao e divulgacao turistica
do nosso concelho.

No ano de 2024, tal como foram
os ultimos “quase” 21 anos,

com base no estabelecimento

de parcerias pablico e privadas

e tendo em consideragao a
concretizagao dos principais
objetivos da APAL, muitas foram
as acoes de natureza promocional,
quer ao nivel nacional, quer ao
nivel internacional.

Neste ponto, quero referenciar
algumas agoes que considero
importantes: o Dia de Albufeira
em Sevilha, no més de fevereiro;
a participagao na BTL — Bolsa

de Turismo de Lisboa, no més

de margo; a organizagao da

Fam Trip na Irlanda, no meés de
abril; o Roadshow nos Estados
Unidos (Boston e Nova lorque),
no més de maio; a participagao
na IFT'M Top Resa Paris, no més
de setembro; a organizagao da
Fam Trip no Reino Unido, no
més de outubro; a participagao no
Congresso da APAVT em Huelva,
também em outubro; e, por fim,

a organizagao no concelho de
Albufeira do XIII Encontro Luso
Andaluz, em dezembro.

A APAL trabalhou afincadamente
e, de forma destemida, durante
todo o ano, para preparar ¢
concretizar estas acoes, sendo que,

ao sabor dos dados preliminares
tornados publicos pelo INE —
Instituto Nacional de Estatistica,
foi um trabalho proficuo em bons
resultados. Vejamos: Albufeira
manteve-se como o segundo
municipio com mais dormidas a
nivel nacional, com 7,7 milhoes de
dormidas e um peso de 9,6% no
total do pais. E obra!

A promogao do destino turistico

e da marca que estd associada a
Albufeira ¢ feita através de uma
formula agregadora dos diferentes
fatores que a impulsionam, tais
como o nosso patrimonio cultural,
a organizagao ¢ apoio da Camara
Municipal de Albufeira de grandes
eventos desportivos, culturais

e entretenimento de dimensao
nacional e internacional, bem
como o0 nosso patrimonio natural,
nao esquecendo que somos lideres
na qualidade das nossas praias e
das nossas aguas.

E importante referenciar que
estamos a trabalhar cada vez
mais na promog¢ao de um destino
seguro, inclusivo, que tem a
tradicao de receber bem, com
uma gastronomia riquissima em
sabores e inigualavel no seu valor.

No passado, nao vivemos
momentos faceis. Falo
concretamente da crise financeira
que atingiu o pais em 2008 ¢ 2009
e a crise pandémica de 2020 e
2021. Atualmente, também nao
verificamos tempos faceis, com

os varios conflitos internacionais,
a debilitarem a economia de
varios paises europeus, com a
tendéncia para o agravamento
num futuro proximo. Mas ¢é neste
ponto que conseguimos realcar

a capacidade de resiliéncia e

dedicacao da APAL e dos nossos
empresarios, no sentido de terem
um contributo significativo para
posicionar Albufeira no mais alto
patamar dos destinos turisticos
nacionais e internacionais,
adaptando-se nos tempos mais
conturbados e isso tem um valor
imensuravel e muito relevante
para todos nos.

Os associados. As pedras basilares
de qualquer associagao de valor.
E com muita satisfacio que vejo

o numero de associados da APAL
a crescer ano apds ano, num
trabalho inexcedivel da atual
diregao e 6rgaos sociais, com a
admissao de 23 novos associados
no ano de 2024, sendo agora

240 o nimero de associados no
total. E um trabalho digno de
registo, mas que faz acrescer a
responsabilidade de todos, no
sentido de fazer mais e melhor e
de estarmos cada vez mais ligados
a0S NOSSOS EMPIresarios € as Nossas
empresas locais.

Com esta mensagem, pretendo
reconhecer, agradecer e felicitar
todo o trabalho que a APAL tem
vindo a desenvolver ao longo dos
anos em prol de Albufeira. Todos
0s 6rgaos sociais que contribuiram
no passado e aos atuais que

se dedicam e contribuem na
construcao do presente e do
futuro. E todos os associados

que sao o ativo mais importante
de uma associagdo que marca a
diferenca pela positiva.

Estamos ao vosso lado.

Bem hajam.
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APAL PROMOVEU REFLEXAO
SOBRE OS CAMINHOS PARA
OTURISMO DE ALBUFEIRA

em dia de 20.° aniversario

A APAL completou, em 2024, duas décadas de trabalho dedicado a promocao
de Albufeira enquanto destino turistico. Para celebrar essa importante marca,
realizou uma conferéncia que reuniu empresarios e especialistas do setor para

discutir os desafios e oportunidades do turismo nos préximos anos.
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As duas décadas da APAL

- Agéncia de Promocao de
Albufeira foram assinaladas no
dia 19 de abril de 2024, com
um programa intenso, no Nau
Salgados Palace.

Um dos pontos altos foi a
conferéncia ‘Caminhos para

o Turismo’, que abriu com
intervengoes de Desidério Silva,
presidente da direcao da APAL,
e do Secretario de Estado do

Turismo, Pedro Machado.

Na ocasiao, Desidério Silva
apelou ao trabalho conjunto
com o Municipio e ao empenho
dos associados para fortalecer a
marca Albufeira. O presidente
da direcao afirmou que a APAL
¢ e sera sempre um parceiro do
municipio, reiterando que esta
“nao ¢ apenas uma associacao de
promocao turistica, mas também
um elo com o tecido empresarial,
especialmente o da hotelaria e
similares”.

Sobre a taxa turistica, disse ter a
expectativa de que seja utilizada a
favor de aspetos como a promoc¢ao
e valorizagdo do destino e marca
Albufeira; requalificagao do
espacgo publico; infraestruturas de
saneamento basico; acessibilidades
e transportes, e formagao
profissional.

O dirigente elogiou a
apresentacao do Plano Estratégico
para Gaptacao de Novos Turistas
e o protocolo com a Escola de
Hotelaria e Turismo do Algarve,
considerando-os passos essenciais
para melhorar a qualidade da
oferta e mudar a percecao sobre

Albufeira.

Investimentos publicos para o Algarve

Dirigindo-se ao Secretario de
Estado do Turismo, Desidério
Silva desafiou o governo a

dar prioridade a diversos
investimentos para a regiao
algarvia, para acompanhar os
esforcos do setor privado. Entre os
investimentos elencados, destaque,
por exemplo, para a melhoria

da rede de transportes; das
infraestruturas viarias; da gestao
da agua na regido; construcao

de um novo hospital central;

modernizacao da linha férrea ou a
requalificagao total da EN 125.

“E importante olhar e dar valor
a esta regido de uma vez por
todas”, defendeu, pedindo a
Pedro Machado que “sensibilize
o atual governo a colocar o
Algarve no lugar que merece em
termos de investimento publico,
de valorizagao do territorio, de
sustentabilidade ambiental e
econbémica’.
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O papel fundamental dos associados

Desidério Silva mencionou

a crescente importancia dos
associados da APAL, que ja sao
perto de 250, sublinhando que o
futuro do destino depende de um
esforco coletivo.

“O destino e a marca Albufeira
sO serao valorizados se todos
trabalharmos no mesmo sentido.
Todos os mercados, bem como
0S NOSsSOs concorrentes, vao estar
atentos aquilo que nos fizermos.
Nao podemos falhar. O futuro de
Albufeira também esta nas vossas

Conferan cia
CAM‘NHOS PARAQ TURISMO
1.° PAINEL - Novas Formas de Promoggio Turktica

Anténio Jorge Costa, CEQ do IPDT Tursmo
Carlos Caetho, Presderte do hay Brend Group
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maos € nao apenas nas maos da
camara e de outras entidades”.

Também Pedro Machado
considera que o sucesso do setor
turistico em Portugal depende de
uma colaboracdo entre governo,
setor privado e universidades.

O Secretario de Estado do
Turismo reconheceu que “os
desafios do setor sdo imensos e as
oportunidades também”, tendo
revelado algumas das metas do
governo.

A revisao da Lei 33, o aumento
do or¢amento das Regides de
Turismo, a melhor articulacao
entre os diferentes niveis de
atuacdo, a criagao de uma
nova agenda para o turismo e a
desburocratizagao sao algumas
dessas metas.

A conferéncia ‘CGaminhos para o
Turismo’ incluiu dois painéis de
especialistas, os quais refletiram
sobre algumas tematicas
relacionadas com o setor.




Para falar sobre ‘Novas Formas
de Promogao Turistica’, foram
convidados Antonio Jorge Costa,
presidente do IPDT Turismo, e
Carlos Coelho, presidente do Ivity
Brand Corp. O tema ‘O Futuro
do Turismo: Oportunidades

e Ameacas’ foi abordado por
Luis Serra Coelho, professor
associado da Faculdade de
Economia da Universidade do
Algarve, e por Joao Luis Duque,
professor catedratico no ISEG —
Universidade Técnica de Lisboa.
Ambos os painéis foram
moderados por Carina Monteiro,
fundadora da TNews.

No encerramento da conferéncia,
estiveram José Carlos Rolo,
presidente da Gamara Municipal
de Albufeira, e André Gomes,
presidente da Regido de Turismo
do Algarve.

José Carlos Rolo destacou

o papel da APAL enquanto
“brago armado’ da Camara
Municipal de Albufeira ao servigo
da promocao do concelho” e
manifestou disponibilidade para
“continuar este trabalho de
parceria para que os objetivos
comuns de valorizacao turistica
deste territorio e do seu

tecido econdémico possam ser
cumpridos”.

Para André Gomes, “é
fundamental haver uma boa
articulagao entre as varias
entidades publicas, associativas

e privadas para a valorizagao

do setor, de forma a que todos,

em conjunto, possam atuar na
maximizagao dos recursos em prol
da regiao”.
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(14 . .
Estamos a discutir o futuro

do turismo do Algarve,
porque ele tem um passado
que nos trouxe até aqui, hoje”

Antoénio Jorge Costa

Presidente do IPDT Turismo
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66 .
E preciso apostar na
genuinidade e acredito que

esse aspeto esta ca
em Albufeira”

Carlos Coelho
Presidente da Ivity
Brand Corp

“p Importante apostarmos
no turismo de saude ¢ em
educacao de qualidade, de
que ¢ exemplo a Universidade

do Algarve”

Joao Duque

Professor Catedratico

do ISEG

0 futuro do turismo
em Portugal é positivo.
Temos players importantes no
territorio que antes

nao tinhamos”

Luis Serra Coelho
Professor da Universidade

do Algarve




APAL atribuiu bolsa de estudo a aluno da UAlg

A conferéncia ‘Caminhos

para o Turismo’ seguiu-se um
jantar, durante o qual foram
homenageadas as pessoas que
estiveram na constituigao da
APAL, designadamente: Desidério
Silva; José Carlos Rolo; Hélder
Martins; José Carlos Leandro;
Vitor Vieira; Lina Bazelga; Carla
Ponte; Cristina Miguel; Arlindo
Simoes Ferreira; José Santos; Rui
Justo; Carlos Santos e Helena
Simoes.

Em simultaneo, foi destacado

o trabalho efetuado por Dora
Coelho e Luis Pereira, antigos
coordenadores gerais da APAL,
bem como Joana Machado, a qual

da Licenciatura em Turismo, reitor da Universidade do Algarve.
desempenha atualmente .
N da Universidade do Algarve,
essa funcao. . .
contemplando o pagamento das A noite terminou em festa
propinas dos trés anos do curso. com um momento de humor

Foi, ainda, reconhecido o papel
desempenhado por Carlos

Silva e Sousa, na defesa desta
instituicdo, através do patrocinio
de uma bolsa de estudo com o seu
nome, a atribuir a um estudante

protagonizado por Eduardo
Para formalizar a entrega desta Madeira.
bolsa, foi chamada ao palco
Rosario Silva e Sousa, esposa do
falecido autarca; e Paulo Aguas,

Dia comecou com
mostra de associados

O programa comemorativo

do 20.? aniversario da APAL

teve inicio com uma mostra de
associados, na qual participaram
diversas empresas e entidades dos
mais variados setores.

186K’
mmtﬂﬂ B’ ’
s » "--ﬁl‘ "

Portugal Zw’m:omﬂl-m w 13!

"
45 Novas

Com esta mostra, a APAL
pretendeu criar uma oportunidade
para que os seus associados
pudessem expor os seus produtos
e servicos, bem como incentivar
sinergias.
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ACOES
DE PROMOCAO

envolveram
assoclados e parceliros

Em 2024, a APAL desenvolveu diversas iniciativas com o objetivo de valorizar e
projetar Albufeira como um destino turistico de exceléncia. Através de uma rede
de parcerias, foi possivel envolver os associados e cumprir os objetivos do Plano de
Atividades aprovado para o ano transato.

A presenca em varios certames, a organiza¢ao de eventos personalizados e a
realizacao de Fam Trips preencheram grande parte do calendario.

albufeira
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Parceria com
Sevilha consolidada
a cada ano

Como ja ¢ habitual, Albufeira
promoveu os seus atrativos em
Sevilha através do evento ‘O

Dia de Albufeira’, reforcando a
parceria estratégica de longa data
com a capital andaluza.

Fruto da colaboracao entre a
APAL e o Municipio de Albufeira,
a iniciativa aconteceu a 15 de
fevereiro, tendo incluido um
workshop empresarial com

a participagao de associados

da APAL e um jantar de
apresentacao, onde foi destacado
o potencial turistico da regido.

O evento reuniu mais de 150
profissionais do setor turistico
andaluz, incluindo operadores,
agéncias de viagens, assim
como jornalistas ¢ membros
do Ayuntamiento de Sevilla,
da Diputacion de Sevilla e da
Prodetur, sociedade ptiblica

de promocao econémica da
provincia.

De realcar, ainda, a presenga da
Consul de Portugal em Sevilha,
Claudia Boesch, cujo apoio foi
crucial para o sucesso da acao.
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Porto e Norte: mercado interno estratégico para Albufeira

O Municipio de Albufeira ¢ a
APAL juntaram-se, a 3 de maio,
para a concretizagao de mais uma
agao, desta vez direcionada para o
Porto e Norte de Portugal.

A iniciativa incluiu um workshop
dirigido a agentes de viagens

e operadores turisticos, que

se realizou num dos mais
reconhecidos espacos da cidade
invicta: a Alfandega do Porto.

O programa incluiu, ainda, um
jantar que reuniu os participantes

do workshop, imprensa, entidades
locais e regionais. Os mais de

250 participantes tiveram a
oportunidade de conhecer as
novidades de Albufeira, além

de estabelecer contactos com
entidades oficiais e associados da

APAL.

A adesdo superou todas as
expectativas, mostrando que
Albufeira continua a ser um
destino muito apelativo para o
Norte de Portugal.

Na Expovacaciones, para promover
experiéncias diferenciadoras

Entre os dias 10 e¢ 12 de maio,
Albufeira marcou presenga em
Bilbao, naquele que ¢é considerado
o epicentro das ofertas de
experiéncias para os amantes de
viagens nas regides espanholas
mais a norte: a Expovacaciones

2024.

Uma iniciativa do Municipio

de Albufeira, que contou com

a colaboracao da APAL. Na
bagagem, Albufeira levou
produtos turisticos diferenciados
como o Art Reef by Vhils,

Desidério Silva, presidente da
Diregao da APAL, referiu, na
altura, que, “cada vez mais,

a APAL tem de promover e
valorizar o territorio, reforcando a
presenca nos habituais mercados
emissores, assim como investindo
em novos mercados, alinhando

o seu plano de atividades

com a nova estratégia de
desenvolvimento e captacao de
turistas”, apresentada no inicio do

més de abril de 2024.

o Geoparque Algarvensis e o
Algarve Golden Terroir, projetos
pensados para valorizar Albufeira
durante todo o ano.
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Voos diretos potenciam oportunidades

O mercado norte-americano

foi alvo de dois workshops
organizados nas cidades de Boston
e Nova Iorque, nos dias 14 ¢ 16 de
maio, respetivamente.

Nestas iniciativas, foi possivel
apresentar Albufeira a varias
dezenas de operadores, agéncias
e imprensa que trabalham nos
Estados Unidos e no Canada.

No conjunto das duas iniciativas,
estiveram envolvidos cerca de
uma centena de participantes
americanos: a acao de Boston
contou com 25 agéncias, nimero
que triplicou em Nova lorque,
com 75 aderentes.

Cerca de duas dezenas de
empresas associadas da APAL
participaram nestas acoes €
estabeleceram contactos com vista
a formalizagao de parcerias e
negocios.

O Municipio de Albufeira e a
APAL voltaram, assim, a juntar
sinergias para concretizar uma
iniciativa que so foi possivel
gracas ao interesse e adesao dos
associados, que aqui identificaram
uma boa oportunidade de
promocao e valorizagao.

Este ¢ um mercado importante
para Albufeira, por ter larga
margem de crescimento e por ser
alicercado num perfil de turista
com grande poder de compra.

Albufeira presente no principal evento promocional de Franca

Albufeira voltou a participar

na IFTM Top Resa, a principal
feira de turismo francesa, que
decorreu em Paris, entre os dias
17 e 19 de setembro. A edicao

de 2024 reuniu um total de 170
destinos, 1400 marcas, mais de 30
mil profissionais de turismo e 90
sessoes e conferéncias.

Esta participacdo resultou de

mais uma parceria entre o
Municipio de Albufeira e a APAL.

Albufeira esteve representada
num stand que ocupou uma
area de 18 m?. Além de um
espaco de acolhimento, o stand
integrou varias empresas locais
que se apresentaram nos seus
respetivos balcoes: Hotéis

Real, Algarexperience, MGM,
Apartamentos do Parque, Hotel
Rocamar, Luna Hotéis, AP
Hotels, Falésia Hotel, Zoomarine
e Deltamar.

A delegagao de Albufeira contou
com a presenga do presidente

da Camara Municipal, José
Carlos Rolo, o qual desenvolveu
varios contactos institucionais
promovidos pela Civica, a
Associagao de Autarcas de
Origem Portuguesa em Franca,
que mantém uma parceria com o
Municipio ha ja varios anos.

O autarca voltou a realcar

a importancia de promover
Albufeira “de forma concertada,
agregando os setores publico,
associativo e privado, numa
estratégia comum que procure
beneficiar a economia local”.

Também presente no certame,
Desidério Silva, presidente da
Direcao da APAL, referiu que
“a participacao de Albufeira

na IFTM ¢ estratégica face a
um mercado que tem vindo a
aumentar e que tem em Albufeira
um dos principais destinos
nacionais, nao s6 em termos de
dormidas, mas também no setor
imobiliario, com reflexos na
atividade empresarial de todo o
concelho.”
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Fam Trips mostraram o melhor de
Albufeira a agentes irlandeses e britanicos

A APAL organizou, entre os

dias 22 e 25 de abril, uma visita
educacional dirigida aos principais
operadores turisticos e agéncias de
viagens da Irlanda. Esta iniciativa
teve o objetivo de promover
algumas das valéncias turisticas
do concelho de Albufeira, bem
como proporcionar condigdes
para a realizagdo de operagoes
comerciais com os associados da

APAL.

Nesse sentido, foi organizado

um workshop com vista a

troca de contactos e criacao de
oportunidades de negécio entre
as empresas locais e os 23 agentes
irlandeses que participaram nesta

Fam Trip.

Esse workshop contou com a
presenca dos seguintes associados:
Z.oomarine; Visacar; Water Smile;
Alfagar; DHM; Vidamar; One
Link; 3HB; Hotel Baia Grande;
Algarexperience; Apartamentos

do Parque; Algarve Resorts; AP
Hotels (anfitrido); Dreamwave;
Details; EC Travel; Easy Divers e
Hotel da Aldeia.

Os trés dias foram igualmente
preenchidos com um vasto
programa de atividades, que
incluiu um passeio de barco pela
costa, uma incursdo pelo interior
do concelho, visitas a Oura e a
zona antiga de Albufeira, além
de degustacGes em alguns dos
restaurantes mais conhecidos de

Albufeira.
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Entre os dias 21 e 23 de outubro,
a APAL voltou a organizar uma
Fam Trip em colaboragao com

0 Municipio de Albufeira, dessa
feita direcionada aos principais
operadores turisticos e agéncias
de viagens do Reino Unido. Esta
visita educacional teve o objetivo
de destacar as principais valéncias
turisticas de Albufeira e fomentar
novas oportunidades comerciais
para os associados da APAL.

Como parte da iniciativa, foi
promovido um workshop que
reuniu 12 operadores britanicos

e varias empresas locais,
possibilitando a troca de contactos
e a criagao de novas parcerias de
negdcio.

Entre os associados presentes
destacam-se: Apartamentos

do Parque; Hotel Rocamar;
Easydivers; AP Hotels; Hotel Baia
Grande; Dream Wave; Hotéis
Real; DHM; Algarve Resorts;
Luna Hotéis; Algarexperience;

3 HB Hotels; Rotatur; Zoomarine;
Alfagar Aparthotels & Resorts;
Megasport; Visacar ¢ X Ride.

Ainda durante o workshop,

foi possivel assistir a uma
apresentagao por parte da Vice-
Consul do Reino Unido no
Algarve. Jocelyn McCall Ferreira
transmitiu, na ocasido, as regras
do destino e a sua disponibilidade
para apoiar os turistas
provenientes do Reino Unido.

Esta Fam Trip foi desenhada para
proporcionar uma experiéncia
imersiva no concelho. O
programa incluiu atividades como
um passeio de barco pela costa,
varias visitas pelas principais
zonas da cidade e momentos
gastrondmicos, que valorizaram
os sabores locais, com destaque
para os pratos de peixe, o famoso
frango da Guia e um brunch com
produtos da Quinta do Mel.
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Albufeira promoveu turismo ‘“todo o ano’ na BTL 2024

O destino Albufeira voltou a Art Reef by Vhils, o ‘Albufeira do Rancho Folclérico Infantil de

ser promovido na BTL - Bolsa Digital’, o Centro de Artes ¢ Albufeira.

de Turismo de Lisboa, entre Oficios Carlos Silva e Sousa ou o

os dias 28 de fevereiro e 3 de Geoparque Algarvensis. Como ja ¢ habitual, o stand

marco de 2024, com diversoes foi aproveitado para reunioes

acoes concretizadas pela APAL A cultura e o patriménio foram e sessoes de trabalho por

¢ Municipio de Albufeira, num valorizados com provas de vinhos ~ empresarios locais e associados

stand que ocupou um espaco de da Adega do Cantor ¢ da Quinta  da APAL. Foram os casos da

225 m? do Canhoto; com uma degustacdo  Algarexperience, Algarve Resorts,
com o chef Dieter Koschina, Apartamentos do Parque, Hotel

Um dos pontos altos fol a estreia do Vila Joya; bem como com Baia Grande, Easydivers,

do novo video promocional, que atuacoes dos acordeonistas MGM — Muthu Hotels, Visacar,

mostra os atrativos de Albufeira Francisco Sabdia e Joao Frade, X Ride e Zoomarine.

para la do periodo estival. do cantor César Matoso e, ainda,

Natureza, clima, gastronomia,
satude e bem-estar sao retratados
em varios roteiros vividos por
pessoas de diferentes faixas etarias.

Foi também feita uma
apresentacao centrada na
programacao de eventos de
referéncia, como o Albufeira Sea
Fest, a Grande Mostra de Vinhos
de Portugal, o Halloween, a Gala
Internacional do Acordeao ou o
Paderne Medieval.

Em destaque, estiveram
igualmente alguns projetos
diferenciadores, entre os quais o
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Divulgacao online com bons resultados

Ao longo de todo o ano de
2024, a APAL reforcou a aposta
na promogao online, com a
publicacdo diaria de contetidos
alusivos a Albufeira e aos seus
associados, nas paginas de
Facebook e Instagram

Visit Albufeira.

A pégina de Facebook Visit
Albufeira tem atualmente cerca
de 82.200 seguidores. Agosto foi

o més com mais alcance desta
pagina, cujos contetidos chegaram

a 3.887.191 pessoas. A titulo de
curiosidade, o reel que mostra o
trabalho da artista de Albufeira
Vanessa Barragao a criar uma
peca natalicia para a Cartier

foi a publicacao com melhor
desempenho no ano de 2024 (255
mil pessoas alcancadas).

Quanto ao Instagram, a pagina do
Visit Albufeira, atualmente com
cerca de 6500 seguidores, foi alvo
de um ataque cibernético, pelo
que esta a ganhar nova adesao.

DESEMPENHO DAS CAMPANHAS

HALLOWEEN EM ALBUFEIRA

META

® Mercados-alvo: francés, britanico e

irlandés

‘& Total de pessoas alcangadas: 42.366

‘v Total de cliques: 1.033

GOOGLE ADS

© Mercados-alvo: britanico e irlandés
¢ Numero de vezes que os anuncios

foram exibidos: 12.394
‘v Total de cliques: 154
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Além dos contetdos organicos, a
APAL estruturou duas campanhas
patrocinadas, uma dedicada

ao Halloween de Albufeira,

por coincidir com um periodo

de férias escolares em diversos
mercados externos, e outra ao
programa da Passagem de Ano.

Ambas as campanhas incluiram
a concecao de landing pages e a
ativacao de antuncios no META e
Google Ads.

ALBUFEIRA CARPE NOX

META

® Mercados-alvo: inglés, irlandés, holandés,

francés, portugués, espanhol e alemao

‘> Total de pessoas alcangadas: 216.869

‘v Total de cliques: 5.688

GOOGLE ADS

® Mercados-alvo: inglés, frances,
portugués, espanhol e alemao

4 Numero de vezes que os anuncios
foram exibidos: 19.175
v Total de cliques: 617




APAL REFORCA COMUNICACAO

com associados e parceiros

A APAL tem intensificado os seus esforcos para melhorar a comunicagdo interna e

externa, reforcando a sua ligacao com associados e comunidade.

Entre as medidas implementadas, destaca-se um novo website institucional, o envio
regular de newsletters e a dinamizacao das paginas das redes sociais. Além disso,
a APAL promoveu encontros presenciais para apresentar o trabalho realizado e

partilhar estratégias futuras.

Sessio de balango semestral de 2024

Um dos encontros promovidos em
2024 teve o objetivo de apresentar
o balanco das atividades do
primeiro semestre.

A sessao aconteceu a 25 de junho,
no Auditério Jack Petchey, no
Edificio AHETA, com a presenca
de José Carlos Rolo, presidente da
Camara Municipal de Albufeira;
Carla Simdes, representante

do Turismo de Portugal; Hugo
Nascimento, diretor-executivo da
Associacao Turismo do Algarve; e
Vitor Neto, presidente do NERA.

Estiveram igualmente

presentes outros representantes
institucionais, como José Paulino,
da Delegacdo Maritima de

Albufeira; e Rodrigo Borges, da
ADHP.

Durante este momento,

Desidério Silva, presidente da
APAL, destacou o crescimento

da associagdo em dimensao

e relevancia. “A APAL tem
procurado agregar associados e
implementar agoes que valorizem
Albufeira e os negocios da regiao”,
afirmou. O dirigente sublinhou,
ainda, o compromisso em reforcar
a importancia do destino no
panorama turistico nacional e
internacional.

José Carlos Rolo, por sua vez,
alertou para a necessidade de
manter a reputacao de exceléncia

turistica de Albufeira, enfatizando
a importancia de integrar as
iniciativas da APAL no novo Plano
de Desenvolvimento, Promocgado

e Captagao de Novos Turistas,
apresentado pela autarquia em
abril de 2024. “F, preciso uma
maior exigéncia junto de todos os
que dependem do setor turistico”,
frisou o autarca.

Carla Simoes, do Turismo de
Portugal, realgou a relevancia

da colaboragdo entre entidades
publicas, privadas e associativas na
promogao de destinos turisticos.
Para a dirigente, a valorizacao

dos territérios depende de uma
estratégia coordenada que
congregue esforcos e recursos.




Desafios para 2025

A APAL - Agéncia de Promocao
de Albufeira apresentou, no dia
15 de janeiro, o ‘Balanco do

Ano 2024 e as Perspetivas para
2025, em sessdo publica que
contou com a presenca dos 6rgaos
sociais, associados, parceiros e
comunicagao social.

A apresentaco esteve a cargo

de Desidério Silva, presidente da
Diregao da APAL, o qual elencou
as agoes concretizadas no ano de
2024, destacando, ainda, as acoes

incluidas no plano de atividades
para 2025.

O ano de 2024 foi especialmente
marcante para a APAL, pelo
facto de ter comemorado 20
anos de existéncia. Para assinalar
a data, foram desenvolvidas
varias iniciativas, entre as quais a
criagao de uma nova identidade
corporativa e promocional, assim
como a organizacao de uma
conferéncia onde se refletiu sobre
o setor.

A par destas acoes, Desidério
Silva destacou alguns momentos
que envolveram os associados,
como os workshops em Sevilha,
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no Porto e nos Estados Unidos; a
participacdo em feiras de turismo,
nomeadamente a BTL e a IFTM
Paris; e a organizacdo de Fam
Trips direcionadas aos mercados
do Reino Unido e Irlanda.

Em termos de comunicagdo
interna, o dirigente relembrou o
langamento da revista Destino
Albufeira, a edicao do novo Guia
de Associados, a organizacao do
Jantar de Natal Solidario ou a
colaborac¢ado no XIII Encontro
Luso Andaluz.

Durante esta primeira sessao de
2025, os associados da APAL
ficaram igualmente a conhecer os
resultados das campanhas digitais,
destinadas ao publico nacional

e estrangeiro, para divulgar o
Halloween e o programa de Fim
de Ano.

Em 2025, a APAL pretende
manter varias das acoes realizadas
em 2024, com foco em mercados
estratégicos, direcionando agoes
presenciais e campanhas digitais
para paises como Espanha,

Irlanda, Franca, Inglaterra,
Estados Unidos e Canada.

A APAL volta a apostar numa
presenga na BTL, em parceria
com a Gamara Municipal de
Albufeira. A imagem do stand,
que ja vai estar alinhada com o
novo mote “Albufeira faz parte
da sua vida”, foi apresentada, em
primeira mao, nesta sessao de 15
de janeiro.

Para maio, esta previsto um novo
roadshow pelo Canada e Estados
Unidos, aproveitando a existéncia
de voos diretos destes paises para
o Aeroporto Internacional de
Faro. Estes primeiros meses do
ano vao incluir mais uma incursao
pelos mercados do Porto e Norte,
uma iniciativa que registou uma
excelente adesao em 2024.

Desidério Silva realgou que “a
APAL continua a crescer em
numero de associados e isso obriga
a uma grande exigéncia e rigor
nas agoes realizadas, assim como a
um investimento na comunicacao,
para que todos percebam o que
fazemos e os beneficios destas
acgOes para as empresas ¢ para a
economia local”.




Presente nesta apresentacao,
esteve também José Carlos Rolo,
presidente da Gamara Municipal
de Albufeira. O autarca destacou
o empenho da autarquia

em fortalecer a imagem de
Albufeira como destino turistico
de exceléncia, nao apenas em
Portugal, mas também no exterior.

José Carlos Rolo recordou varios
projetos estruturantes para o
municipio que podem contribuir
para alavancar a sua dimensao
turistica, relembrando que este
esforco deve resultar do empenho
de todos, seja no setor publico,
seja no setor privado.

No encerramento, foi exibido um
filme com os melhores momentos
do Albufeira Carpe Nox, evento
que marcou o fim de ano na
regiao.

Plano de atividades

para 2025

Internacionais
= Roadshow e ac¢ao de promocao
em Sevilha e Madrid

= Roadshow e ac¢ao de promocao
em Cork e Dublin

* Roadshow ou agao de promoc¢ao
no Reino Unido

= Roadshow nos Estados Unidos
da América e Canada

= Feira IFTM Top Resa em Paris

Nacionais

= Fam Trips multimercados
(Alemanha, Irlanda, Reino Unido
e Paises Nordicos)

= BTL — Bolsa de Turismo de
Lisboa

= Roadshow e acao no Porto
e Norte

2025 | Destino Albufeira | 27




Jantar de Natal Solidario

APOIOU BOMBEIROS

DE ALBUFEIRA

Muitas foram as pessoas que, inspiradas pelo espirito solidario proprio da época
natalicia, se reuniram num jantar de Natal organizado pela APAL com o grande

objetivo de angariar fundos para os Bombeiros Voluntarios de Albufeira.

A APAL organizou, no dia 2 de
dezembro de 2024, um Jantar
de Natal Solidario, para apoiar

os Bombeiros Voluntarios de
Albufeira.

Esta iniciativa reuniu, no Hotel
Alisios, cerca de uma centena

e meia de participantes, entre
dirigentes, associados e parceiros.

De destacar igualmente a
presenca da quase totalidade da
equipa que compoe os atuais
o6rgaos sociais da APAL, assim
como do presidente da Camara
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Municipal de Albufeira, José
Carlos Rolo, o qual também é
presidente da Assembleia Geral da
APAL.

O donativo final totaliza 5 mil
euros. Esta verba resulta do valor
angariado no jantar, acrescida de
uma contribuicdo suplementar do
associado José Carlos Leandro,
bem como de donativos dos
clientes do hotel Alisios, do qual é
proprietario.

Desidério Silva, presidente da
APAL, fez um balanco “muito

positivo desta noite solidaria”,
referindo que o objetivo passou
por “juntar 6rgaos sociais,
associados, parceiros da APAL e
comunidade em geral, mas, em
simultaneo, criar um propoésito
para esta agao. Além de estarmos
juntos e celebramos a época
natalicia e mais um ano de
trabalho em conjunto, quisemos
colaborar ativamente na melhoria
das condicGes de trabalho dos
nossos bombeiros”.




O dirigente salientou, ainda,
que “o turismo ¢ uma industria
de pessoas, ¢ uma industria
humanista e ¢ importante
provocarmos momentos

que permitam valorizar este
importante lado do setor; num
tempo de incertezas e de guerras,
aqui juntamos a chamada
‘industria da paz’ as causas dos
‘soldados da paz’ e aproveitamos
para sublinhar esta importante
palavra que deve ser a matriz
essencial da vivéncia entre os
povos”.

Com a verba angariada neste
evento solidario, os Bombeiros
Voluntarios de Albufeira
adquiriram um equipamento
imobilizador de veiculos elétricos -
"emergency plug" - que em muito
contribuira para a sua agao diaria.

Este aparelho serve para prestar
socorro as solicitacoes que existam
em carros elétricos, permitindo
aos bombeiros imobilizar e
bloquear todo o sistema elétrico
do veiculo, garantindo a
seguranca dos operacionais.

: :?:JJ—- T T (j/. I/LI

A Associacao Humanitaria
dos Bombeiros Voluntarios de
Albufeira é, desde dezembro
de 2023, Sécio Honorario da
APAL.

-

Com a atribuicao deste
estatuto, a APAL pretendeu
reconhecer o valioso trabalho
desta associagao em todo o
territorio, fundamental para
a valorizacao de Albufeira
enquanto um destino seguro e
confiavel.
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APAL APRESENTOU
MODELO DE GESTAO

em Vila Real de Santo Antonio

A APAL apresentou a Camara
Municipal de Vila Real de Santo
Anténio o seu modelo de criagao,
implementacdo e gestao.

A sessao decorreu no dia 4 de
abril, ap6s o interesse manifestado
por aquele municipio em criar
uma agéncia local vocacionada

para a promogao do seu territorio.

Através do presidente, Desidério
Silva, e da vice-presidente, Carla
Ponte, fo1 apresentado o modelo
de funcionamento da APAL,
nomeadamente no plano legal e
estatutario.

Foram abordados igualmente
aspetos de gestdo estratégica ¢
operacional, em matérias como

APAL
Agéncia de
Promocao de
Albufeira

a criagao ¢ implementacdo do
plano de atividades, a realizagao
de agdes promocionais ¢ a forma
de interagdo com associados,
parceiros e comunidade em geral.

A acdo contou, ainda, com

o0 apoio ¢ presenca do vice-
presidente, Vitor Vieira; e da
coordenadora da APAL, Joana
Machado.
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UIA DE
ASSOCIADOS

fo1 renovado

A APAL aproveitou a presenca
na II'T'M Top Resa de Paris para
lancar o novo Guia de Associados.

O documento retne informacao
atil sobre Albufeira, além de

um diretério com todos os
Associados. Sao mais de 220
propostas nas areas de Atividades
e Lazer, Restaurantes, Bares e
Discotecas, Saude ¢ Bem-estar,
Comércio, Servicos e Transportes,
Alojamento e Entidades.

Disponivel em formato fisico e
digital, o Guia de Associados
representa uma ferramenta
estratégica de promocao. A versao
online inclui liga¢oes a contetidos
interativos e detalhados,
ampliando o alcance da iniciativa
e permitindo que os utilizadores
conhecam as ofertas de Albufeira
com maior facilidade.
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Carlos Abade

Presidente do Turismo de Portugal

O TURISMO FAZ BEM
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O turismo ¢, inquestionavelmente,
uma das principais alavancas de
desenvolvimento econémico e
social, tanto a nivel nacional como
global. Este setor representa uma
fonte vital de emprego, geragao

de receitas e promogao cultural,
desempenhando um papel
determinante na projecao de
Portugal a nivel mundial.

No contexto nacional, o turismo
constitui um dos setores com
maior peso no Produto Interno
Bruto (PIB) e é responsavel por
uma percentagem significativa
das exportagdes de servigos. E
ainda motor essencial para o
desenvolvimento regional e para o

equilibrio regional do pais.

A evolucao do turismo em
Portugal nas ultimas décadas
tem sido notavel. O pais

ganhou reconhecimento
internacional como um destino
de exceléncia, com destaque para
a sua diversidade de paisagens,
gastronomia, patrimoénio cultural
e, sobretudo, pela hospitalidade
e cultura daqueles que nele
habitam. Todas as nossas regioes
tém captado, de forma crescente,
a atencao e atraido visitantes de
todo o mundo.

Contudo, os desafios enfrentados
pelo setor turistico sao quase

tao diversos quanto as suas
oportunidades. A sustentagao

do crescimento passa pela
necessidade de uma gestao cada
vez mais inteligente e responsavel
dos recursos, pela promocao de
praticas de turismo sustentavel

e pela inovacao constante. O
conceito de sustentabilidade
nao se limita apenas a prote¢ao
ambiental, mas também a
inclusdo social, a valorizacao
das comunidades locais e a
preservacao do patrimonio
cultural e natural.

A pensar no futuro, o caminho

a seguir deve ser tragado com
base em estratégias que garantam
uma agilidade e a capacidade

de adaptacdo a cenarios em
constante mutagao. E ¢ seguindo
esse racional que esta neste
momento em curso a construc¢ao
de uma renovada estratégia
para o Turismo a 10 anos, que
certamente dara resposta aos
atuais e futuros desafios do setor.

Nesta perspetiva, a coopera¢ao
entre o setor publico e privado ¢
essencial para o sucesso de uma
visao sustentavel e integradora
do turismo. A formacao e a
qualificacdo de profissionais,

a diversificagao de mercados
emissores € a expansao para
novos segmentos de mercado
sao igualmente pegas-chave na
manutenc¢ao de um setor robusto
e competitivo.

No Algarve, o turismo assume
um papel estruturante no
desenvolvimento econémico, na
regiao e no pais, e tem ja definido
aquele que ¢ o seu plano de
marketing estratégico até 2028,
num trabalho desenvolvido
recentemente pela Regiao de
Turismo do Algarve, com o apoio
da Universidade do Algarve.

A fruicao dos recursos naturais

e culturais de forma sustentavel,
a mobilidade no territério, a
valorizagao das especificidades
regionais e a diversidade da
oferta sao caminhos a trilhar
para consolidar a identidade e o
apelo turistico. A regido apresenta
uma fonte de experiéncias tinicas
e segmentadas que apelam a
todo o tipo de visitantes e que
tém potencial para criar novas
oportunidades e fixar populacdes,
contribuindo assim para a
dinamizacao econémica dos
territorios.

Somos capazes de afirmar que

o turismo ¢ mais do que uma
atividade econémica: ¢ uma
plataforma de desenvolvimento,
economico, humano e cultural
que promove a Compreensao
mutua e o desenvolvimento
sustentavel. Continuar a investir
na exceléncia, na sustentabilidade
e na inclusao ¢ o grande desafio e
simultaneamente a oportunidade
para Portugal reafirmar o seu
papel de referéncia no turismo
global.

Estamos orgulhosos do caminho
que fizemos até aqui, mas
confiantes de que o futuro

trara novas oportunidades para
continuarmos a Crescer, inovar
e promover um turismo de
exceléncia, capaz de gerar valor
para todos.
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O projeto de reabilitagao do
Centro de Artes e Oficios
Carlos Silva e Sousa foi um
dos premiados na 3." edi¢ao
do Prémio de Arquitetura do
Algarve.

Da autoria do Estadio ODS
Arquitetos, o projeto de
reabilitacao do antigo Tribunal

PROJETOS K
EMPRESAS LOCAIS

com importantes distincoes

foi premiado na categoria

de ‘Equipamento, Servigos

e Industria’, nesta iniciativa
promovida pela Seccao Regional
da Ordem dos Arquitetos do
Algarve.

Situado no coracao de Albufeira,
este equipamento cultural esta ao
servico de residentes e visitantes,

sendo um importante local para
quem quer conhecer um pouco
mais da nossa cultura.

Em algumas das atividades
organizadas no espago, as
pessoas podem aprender técnicas
artesanals, como empreita,
macramé, esparto, pintura em
azulejo ou desenho.
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O Art Reef by Vhils foi destacado
pela British Guild of Travel
Writers com o prémio de ‘Best
Europe Tourism Project’, durante
o World Travel Market, que se
realizou entre os dias 5 e 7 de
novembro, em Londres.

Esta associacao, referéncia
mundial em contetdos sobre

© Indigo Divers

viagens e turismo, reconheceu a
inovacao e o valor artistico deste
projeto subaquatico.

Localizada a mais de 10 metros
de profundidade, ao largo de
Albufeira, a instalagao retne 13
esculturas feitas a partir de pecas
de antigas centrais elétricas.
Além da sua beleza e impacto

visual, o projeto visa promover a
preservacao dos oceanos, criando
um recife artificial que valoriza
tanto a arte quanto o meio
ambiente.




ASSOCIADOS DA APAL CONQUISTAM VARIOS PREMIOS

Varios foram os associados da APAL que viram o seu trabalho reconhecido, ao longo de 2024. Os
prémios recebidos destacam o esforgo coletivo das equipas envolvidas e refor¢am o posicionamento
de Albufeira como destino turistico de exceléncia.

World Culinary Awards

Vila Joya

= Melhor Restaurante de
Hotel de Alta Gastronomia
da Europa

= Melhor Restaurante de
Hotel de Portugal

LUXE Global Awards

Pine Cliffs

= Melhor Resort de Luxo 5
Estrelas

= Melhor Resort de Luxo

para Familias

World Spa Awards

Pine Cliffs
= Melhor Wellness Retreat de
Portugal 2024

World Luxury Travel Awards

Zoomarine
= Melhor Parque Tematico
do Mundo

Prémios ‘Boa Cama, Boa
Mesa’

EPIC SANA Algarve
= Chave de Prata

Vila Joya
= Garfo de Platina

Publituris Travel Awards

EPIC SANA Algarve Hotel
= Melhor Hotel de Praia

Zoomarine
» Melhor Parque Tematico
e Diversoes



PRAIA DA FALESIA NOVAMENTE ENTRE AS MELHORES

para a comunidade do TripAdvisor

Apo6s ter sido considerada a Além disso, para celebrar o0 25.°
melhor praia do mundo em 2024 aniversario, o TripAdvisor decidiu
nos Prémios Traveller’s Choice partilhar uma lista com todas as

do TripAdvisor, a Praia da Falésia  avaliagoes de praia que recebeu
voltou a alcangar, em 2025, uma ao longo de mais de duas décadas.
6tima posicao: o 5.° lugar. Neste top, o areal da Praia da

Falésia surgiu no 9.° lugar, sendo,
por isso, um dos areais mais bem
avaliados em todo o mundo no

século XXI.



'‘ALBUFEIRA FAZ PARTE
DA SUA VIDA

¢ o mote da estratégia do municipio
para captar turistas durante os
pProximos J anos

A nova estratégia turistica apresentada pela Camara
Municipal de Albufeira, em 2024, define um caminho
claro para o desenvolvimento do setor nos préximos anos,
com foco na diversificacdo da oferta, na qualificacdao das
infraestruturas e na promocao da sustentabilidade.
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A Gamara Municipal de Albufeira
apresentou, a 9 de abril de 2024,
a Estratégia de Desenvolvimento,
Promocao e Captacao de Novos
Turistas para o periodo até 2030,
cujo mote ¢ Albufeira faz parte da
sua vida’.

A proposta assenta na cooperagao
intersetorial e na definicao de

um plano de acdo estruturado,
com medidas priorizadas e uma
politica de marketing segmentada
para captar visitantes de alto valor.

O documento foi elaborado

pelo IPDT - Instituto de
Planeamento e Desenvolvimento
do Turismo, a partir de um
diagnostico abrangente, baseado
em entrevistas a entidades

locais, residentes, empresarios,
operadores internacionais € outros
stakeholders do setor.

Um dos desafios identificados
prende-se com a necessidade

de reposicionar a imagem de
Albufeira, associando-a a uma
oferta turistica diversificada para

combater a perce¢ao de um
destino massificado. Também a
sazonalidade e a dependéncia do
mercado britanico sao questoes a
serem mitigadas, com iniciativas
voltadas para a atragao de novos
mercados e o fortalecimento da
economia local.

A visdo estratégica para o turismo
de Albufeira esta estruturada

em seis objetivos principais:
reposicionar a imagem do
destino; organizar a oferta
turistica em clusters especificos;
garantir dinamismo ao longo do
ano; reduzir a dependéncia de
mercados tradicionais; gerar valor
economico e social; e consolidar
Albufeira como referéncia
internacional em turismo
sustentavel.

Para alcancar essas metas,

¢ proposto um modelo de
desenvolvimento articulado entre
os setores publico e privado. A
qualificacdo das infraestruturas

e a valorizagao da oferta
turistica sdo pontos centrais,

aliados a promocao dos ativos
diferenciadores do destino,
como a qualidade da hotelaria
e restauragao, a exceléncia das
praias, o patrimoénio cultural

e natural singular e a ampla
oferta de atividades de lazer e
entretenimento.

O plano também enfatiza o
potencial de Albufeira como
destino turistico familiar e
hospitaleiro, caracteristicas
que, quando bem trabalhadas,
conferem uma vantagem
competitiva significativa no
mercado global.

Aceder a estratégia:

© CMA/Rui Gregoério
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A importancia do

PLANEAMENTO
ESTRATEGICO EM TURISMO

A importancia de um plano
estratégico para o turismo, ao
nivel municipal, nao pode ser
subestimada, especialmente
em destinos que dependem
fortemente desta industria para
o seu desenvolvimento social e
econoémico.

Recentemente, a Camara
Municipal de Albufeira deu um
passo significativo nessa direcao
ao elaborar a sua ‘Estratégia de
Desenvolvimento, Promocao e
Captacdo de Novos Turistas 2024-
2030’, demonstrando uma visao
de longo prazo e um compromisso
com o futuro sustentavel do
turismo na regido.
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O planeamento estratégico

no setor do turismo, levado

a cabo pelos municipios, é
fundamental para garantir o
desenvolvimento sustentavel e a

sua competitividade. Ele permite:

= Definir uma visao clara e
objetivos concretos para o futuro
do turismo na regiao.

= Identificar e maximizar as
potencialidades do territorio,
incluindo recursos naturais e
culturais inicos, de modo a
contribuir positivamente para o

Antonio Jorge Costa

Presidente do IPDT - Instituto de Planeamento
e Desenvolvimento do Turismo

todo da oferta global, regional e
nacional.

= Promover a integragao
entre diferentes setores e atores
envolvidos no turismo.

= Mitigar possiveis impactos
negativos do turismo no meio
ambiente e na comunidade local.




A iniciativa de
Albufeira

A estratégia desenvolvida por
Albufeira ¢é particularmente
notavel por varias razoes:

= Visdo de longo prazo: o plano
abrange um periodo de seis anos,
de 2024 a 2030, permitindo um
desenvolvimento sustentado e uma
visao de longo-prazo, alinhado
com os objetivos regionais ¢
nacionais para o setor.

» Reposicionamento da marca:
Albufeira sentiu necessidade de
mudar o foco e minimizar os
impactos associados a alguns
segmentos de turistas que chegam
ao destino, afastando-se da
imagem de turismo de massa e
aproximando-se de um turismo de
maior qualidade, condicente com
a maioria da sua oferta.

= Abordagem participativa: a
estratégia foi desenvolvida com
a participagao de um conjunto
alargado de stakeholders,
incluindo agentes econémicos,
comunidade local e operadores
turisticos internacionais.

= Enfoque na sustentabilidade: o
plano visa minimizar os impactos
negativos e impulsionar os
beneficios da atividade turistica,
em linha com as tendéncias
globais de turismo sustentavel.

Conclusao

A iniciativa de Albufeira serve
como um exemplo inspirador
para outros destinos turisticos.

Ao desenvolver um plano
estratégico para o turismo, o
Municipio nao apenas reconhece
a importancia vital do turismo
para sua economia, mas também
demonstra um compromisso

com um futuro mais sustentavel

e inclusivo. Este tipo de
planeamento ¢é essencial para
garantir que o turismo continua a
ser um motor de desenvolvimento
econémico e social, enquanto
preserva os recursos naturais e
culturais que tornam este destino
unico.
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Descoberta de

PEGADAS DE
DINOSSAURO

alavanca candidatura
do Algarvensis a Geoparque

© Bruno Filipe Pires

Na Praia dos Arrifes, em Albufeira, ha um sitio que testemunha a passagem de

dinossauros por aquela zona ha cerca de 120 milhdes de anos. A primeira jazida
encontrada, com pegadas de sauropodes, estava documentada desde 2016. Em agosto
de 2024, chegou a noticia de que haviam sido descobertas, meses antes, pegadas de

outra espécie de dinossauro.

Foi em junho de 2024 que
Octavio Mateus, professor da
Universidade Nova de Lisboa

e paleontdlogo, descobriu as
pegadas de ornitdpodes na Praia

dos Arrifes, em Albufeira.

Acredita-se que tanto essas

como as pegadas de sauropodes,
documentadas desde 2016,
remontem a cerca de 120 milhoes
de anos.

As pegadas escondem-se entre
duas camadas rochosas na falésia,
sendo apenas acessiveis na maré
baixa. Segundo Octavio Mateus,
citado pelo jornal Barlavento, as
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“pegadas foram feitas na lama

e, com o tempo, foram sendo
cobertas com calcario e areia.
Depois de o sedimento de baixo
ter erodido, ficou o molde natural
no calcario”.

O investigador prevé que estes
vestigios do passado podem
tornar a Praia dos Arrifes num
dos “geossitios de importancia
mundial”. Para Octavio Mateus,
este ¢ “um local incrivel para

se compreender a historia do
planeta”. “Além das pegadas

dos dinossauros, ¢ possivel
encontrar vestigios de biizios, seres
unicelulares com meio centimetro
e também rochas com marcas de
bioturbagao”.

Tudo isto acaba por impulsionar
ainda mais a candidatura do
Algarvensis a Rede Mundial de
Geoparques da UNESCO, um
projeto ao qual Octavio Mateus
também esta ligado enquanto
conselheiro cientifico.

Esta candidatura retne os
municipios de Albufeira, Loulé e
Silves com o intuito de valorizar
e preservar uma area de 1.500
quilébmetros quadrados. Este,
além de ser um territorio de uma
grande riqueza paleontologica

e geoldgica, ¢ um importante
corredor ecoldgico, que liga a
serra do Caldeirao ao mar.




ALBUFEIRA
E CIDADE EUROPEIA
DO DESPORTO 2026

Albufeira venceu a candidatura

a Cidade Europeia do Desporto
2026, um reconhecimento

que sublinha a importancia

do desporto na valorizacao
economica e social do concelho,
constituindo-se como uma
oportunidade para os empresarios
do turismo e de outros setores.

Esta designacao, atribuida pela
ACES Europa — Associacao das
Capitais e Cidades Europeias do
Desporto, ¢ bastante importante,

ja que surge numa altura em
que se prevé um crescimento
significativo do turismo desportivo
a nivel global, nos proximos anos.

O processo de avaliagao
contemplou, além da analise
da candidatura, com o lema
‘Desporto para todos’, uma
visita de uma comissao liderada
por Gian Francesco Lupattelli,
presidente da ACES Europa, o
qual analisou as infraestruturas
desportivas, o trabalho

desenvolvido pelo municipio e o
dinamismo das associac¢des locais.

Foram também analisados os
projetos futuros, entre os quais

a construcao do Centro de Alto
Rendimento Desportivo e do
Pavilhao Desportivo em Ferreiras.

Albufeira sucede, assim, a
Matosinhos (2025), Viseu (2024),
Viana do Castelo (2023), Leiria
(2022) e Odivelas (2020) como
Cidade Europeia do Desporto.

© CMA/RuiGregorio
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Sistema de videovigilancia

REFORCA

SEGURANCA EM

ALBUFEIRA

Esta em funcionamento
em Albufeira um novo
sistema de videovigilancia,
com tecnologia de ponta
e cobertura abrangente,
que se constitul como
ferramenta complementar
essencial ao policiamento
de proximidade.
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Albufeira deu um importante
passo na melhoria da seguranga e
na percecao de tranquilidade dos
seus residentes e visitantes com a
implementacao de um sistema de
videovigilancia pioneiro.

Apresentado oficialmente a 20

de janeiro de 2025, este sistema
entrou em funcionamento a 30 de
dezembro de 2024, a tempo dos
eventos de fim de ano.

Com 65 camaras estrategicamente
instaladas em locais de grande
afluéncia que asseguram um
acompanhamento eficaz do

fluxo urbano, este ¢ o primeiro
equipamento deste tipo sob a
responsabilidade da GNR no
Algarve.

As camaras foram instaladas em
pontos-chave como a Baixa de
Albufeira, a Avenida Sa Carneiro
e as rotundas dos Descobrimentos,
do INATEL, das Trés Palmeiras e
do Globo.

Dotados da mais recente
tecnologia, os equipamentos
permitem uma monitorizagdao em
alta resolugao, com capacidade
de analise de video e sistema de
alerta contra atos de vandalismo.
O sistema pode integrar imagens
de drones com leitura térmica,
como aconteceu durante a

passagem de ano, refor¢cando a
capacidade de prevencao e reagao
a eventos de grande escala.

Este sistema permitira igualmente
apoiar investigagdes criminais
conduzidas ndo apenas pela
GNR como também pela Policia
Judiciaria e PSP. “Trata-se de
uma ferramenta importantissima
para a prevengao e repressao

da criminalidade”, afirmou o
tenente-coronel Paulo Santos, 2.°
comandante do distrito de Faro,
aquando da apresentacao oficial
do projeto.

O coronel Marco Henriques,
comandante territorial de Faro,
por seu turno, sublinhou que
esta tecnologia nao substitui o
policiamento de proximidade,
mas constitui uma ferramenta
complementar essencial.

Ja o presidente da Camara
Municipal de Albufeira, José
Carlos Rolo, destacou que “o
papel mais importante das
camaras ¢ a dissuasdao do crime”.
O autarca esclareceu, ainda, que
o sistema foi um investimento

de aproximadamente 900 mil
euros, envolvendo nao apenas

a aquisicao dos equipamentos,
mas também a instalagao de
infraestrutura de fibra 6tica e dos
suportes necessarios.

Na sequéncia deste momento, a
APAL - Agéncia de Promocao
de Albufeira posicionou-se, em
comunicado, congratulando o
Municipio de Albufeira por este
projeto.

“Acreditamos que a
implementacao deste sistema

¢ um marco fundamental para
consolidar a confianca de quem
nos visita e reforcar Albufeira
como um destino de exceléncia",
sublinhou a Direcao da APAL,
acrescentando que estas
“Iniciativas como contribuem para
consolidar a imagem da cidade e
dar resposta as exigéncias de um
turismo moderno e de qualidade”.

Numero de cAmaras
= 65

Locais cobertos

= Baixa de Albufeira

= Avenida S4a Carneiro

= Rotundas dos
Descobrimentos, INATEL,
Trés Palmeiras e Globo

Investimento
= Cerca de 900 mil euros




“Senti que o correto era voltar

para as minhas raizes, além de
que aqui existe luz natural, algo
essencial para o meu trabalho”

ENTREVISTA A VANESSA BARRAGAO
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Nascida e criada em Albufeira,

Vanessa Barragdo transformou a sua paixao
pelo mar e pela natureza em obras de arte que
encantam o mundo. Com as suas tapegarias de
grandes dimensdes e cheias de significado, a
artista portuguesa €, aos 32 anos, uma referéncia
internacional da arte téxtil.

Nesta entrevista, Vanessa conta como tem sido
o seu percurso, o que a fez regressar a Albufeira,
depois de alguns anos a trabalhar no Porto, e
como € 0 seu processo criativo.

O seu gosto pelo trabalho
manual surgiu na infancia
com as suas avos. Este gosto
acompanhou-a sempre?

Ou durante a adolescéncia
acabou por ganhar outros
interesses que a fizeram ter
duvidas sobre que caminho
profissional seguir?

Nao, por acaso foi desde
pequenina. E desde sempre que
tenho gosto por fazer estas coisas,
croché e aprender mais.

Depois, na universidade,
obviamente que me foquei um
bocadinho mais nessa area.

Mas no secundario ou na escola
basica, ja queria ser designer de
moda. Depois, quando cheguei ao
design de moda, percebi que nao
queria desenhar roupas, mas sim
trabalhar na parte da producao
dos tecidos.

Apos tirar a licenciatura em
Design de Moda, trabalhou
numa fabrica téxtil no Norte.
O que esta experiéncia trouxe
ao trabalho que faz?

Trouxe-me bastante, porque

me permitiu entrar no mercado
de trabalho e perceber como
funciona a industria. Perceber
como funciona o negdcio.
Portanto, abriu-me muitas portas,
para aprender o que é ter um
negdcio proprio.

Além disso, ser parte integrante
da equipa fez-me perceber o que
faria diferente se tivesse uma
empresa.

S6 mesmo trabalhando na area é

que temos capacidade de perceber
esta dinamica toda e aprender.
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Foi a Vanessa quem escolheu
a fabrica para estagiar?

Sim. Quando estava a acabar

o mestrado, percebi que o que
me interessava era a parte ligada
ao téxtil. Entao, comecei a
procurar fabricas em Portugal
mais artesanais, porque queria
muito explorar mais esta vertente
artesanal e ver como se mantinha
viva.

Pesquisei varias fabricas e esta
foi, de facto, a primeira que eu
encontrei. Foi a primeira a qual
enviei o curriculo e pronto, fiquei
logo incluida na equipa como
designer.

Depois do estagio, comecei a
trabalhar para eles. Fiquei la
efetiva como designer téxtil.
Desenhava tapetes.

Além disso, como ¢é uma

fabrica mais pequenina, tive

a oportunidade de ajudar na
producao. O que também me
permitiu aprender mais técnicas.

Depois, acabou por criar um
negocio proprio 1la?

Sim, a0 mesmo tempo, ia
gerindo o meu atelier. Quando
estava na universidade, comecei
a desenvolver as primeiras
tapecarias. E fol com essas
tapecarias que também entrei na
fabrica.

O que a fez voltar para
Albufeira?

Quando ainda estava no Norte,
fui reduzindo o niimero de horas
na fabrica, porque comecei a ter
muitas encomendas.

Tinha uma pessoa a ajudar-me no

estadio la. E, entretanto, tornou-

se necessario ampliar o espaco.
Também tinha a minha familia a
ajudar-me. A minha irma ja me
ajudava.

E senti que o correto era voltar
para as minhas raizes, para

a minha terra. Aqui também

ha praia, bom clima. Tem luz
natural, que ¢ essencial para fazer
estes trabalhos.

Assim também estou perto da
familia. E muito importante voltar
as origens. Acho que sdo motivos
muito fortes.

Os elementos marinhos sio
um dos fatores distintivos
do seu trabalho. Isto foi algo
intencional ou surgiu de
forma natural, dada a sua
relacdo sempre tdo proxima
com o mar?

Surgiu de forma natural. Alids,
sempre fol um bocado a minha
inspiragao.

O mar sempre me fascinou
imenso. Muitas vezes, digo nas
entrevistas que ¢ talvez por ter
crescido ao pé do mar e o mar ser
0 mais importante aqui na nossa
terra.

Além disso, todo o
desenvolvimento econémico da
nossa regido é com base nisso. E
por causa da nossa costa que os
turistas também vém. E devemos
preservar essa riqueza natural.




Exposi¢ao ‘Submerso Imerso’



Agora que vai ser maie,
podemos esperar pecas
inspiradas no universo da
maternidade e das criangas?

Sim, talvez. Vamos ver. Juntar os
dois universos.

Estou a comecar a fazer uma nova
colecdo que ¢ um pouco mais
inspirada nisso. Quando comecei
a fazer uma das pecas dessa
colecdo, ja estava gravida, mas
nao sabia. E esta colegao vai ter
que ver com este desenvolvimento
de algo novo. Vou abordar essa
tematica.

E uma colecio... Mas sempre
inspirada no fundo do mar.

O mar esta sempre presente...
Visualmente é sempre o que
vemos. Mas ha outras mensagens,
sim.

Esta colecdo, em particular,
foi uma encomenda ou uma
criacido independente?

Nao, estou a criar por mim.
Este tipo de colegbes depois sao
apresentadas em galerias com
as quais trabalho ou vao para
exposicoes.

E esta nova de que estamos a
falar, ja tem titulo?

Ainda nao. S6 quando esta tudo
feito é que defino o titulo. A parte
dos titulos ¢ sempre dificil.

Toda a matéria-prima

que utiliza é oriunda de
fabricas. Inclusivamente, ja
ha fabricas que a contactam
para colaborar consigo no
sentido de poder aproveitar
o desperdicio. Sempre
sentiu esta abertura para as

questdes da sustentabilidade?

Sim, desde o inicio da minha
carreira.

Quando ainda estava na
universidade, utilizava las que
eram desperdicadas pelas quintas.
Comecel a aproveitar esse
material e criar os meus proprios
fios com tinturarias naturais, a
partir de plantas.

Quando fui para a fabrica, ai

¢ que percebi a quantidade de
material que ia para o lixo que
era bom para mim. Sao pequenas
quantidades para uma producao
em massa, mas para uma
produgao artesanal é o ideal.

Desde ai, comecei s6 a utilizar
material reciclado.

Quantas pessoas trabalham
consigo, atualmente?

Neste momento, s30 oito pessoas.

Ainda tem pessoas da sua
familia a trabalhar consigo?

Sim. Tenho a minha irma, tenho
a minha méae. O meu avd agora
esta doente, a ver se ele fica bom.
E as minhas avos também me
ajudavam. A minha av6 materna
faleceu no ano passado. A minha
avo paterna vem as vezes, outras
vezes, faz gazeta. (risos)

Geralmente, como € o seu
processo criativo? E sempre
igual ou depende se é uma
encomenda ou nao?

E diferente, sim.

Quando ¢ uma nova colegao,
nao ha desenho. Defino a forma

e vou selecionando as cores e
compondo, a medida que me
apetece. E um processo mais
moroso.

As encomendas sao sempre com
base ja em colegdes feitas ou entao
com base nas cores e dimensoes
pretendidas pelo cliente.

Previamente, ¢ feito um desenho
para o cliente ter uma ideia de
como a peca vai ficar.

Depois, guiamo-nos pelo desenho.
Dou as diretrizes ¢ a equipa vai
fazendo.

Assim, a equipa consegue ficar
mais livre a produzir e, a mim,
da-me liberdade para ficar mais
concentrada nas colegoes.

Costuma ser contactada por
jovens artistas interessados
em vir ao seu atelier conhecer
as suas técnicas ou até
mesmo em querer trabalhar
consigo?

Nos temos um programa de
estagios.

Recebemos alunos de escolas para
fazer estagio curricular. E temos
sempre alunos a virem para ca
para aprender durante trés meses
ou seis meses. Depende do acordo
com a escola.

Vém para cé aprender as técnicas
e desenvolvem um trabalho
proprio. Acaba por ser um pouco
uma extensao da escola.

Sao sempre estagiarios de fora.
Agora, temos uma menina da
Irlanda. Ja tivemos estagiarios
da Nova Caledodnia, do México,
e também muitos neerlandeses,
que estudam na Universidade de
Eindhoven.



Em 2024, criou uma arvore de
Natal para a Cartier. Como
surgiu esta oportunidade?

Comecamos a desenvolver uma
peca, a convite deles, para a loja
em Lisboa, na renovagao que
fizeram em 2024, porque queriam
colaborar com artistas portugueses
que pudessem desenvolver obras
para o espaco.

A parte disso, a diretora de
marketing geral da Peninsula
Ibérica ja gostava muito do meu
trabalho e decidiu encomendar-
me a arvore de Natal, que era
para um evento de solidariedade.

A Cartier é apenas uma das
muitas marcas de renome
internacional com as quais
ja trabalhou. De resto, a
Vanessa, a semelhanca de
outros artistas portugueses,
comecou por ser reconhecida
no estrangeiro e s6 mais
tarde veio o reconhecimento
em Portugal. Por que acha
que isto acontece?

Acho que esta relacionado com

o estilo de arte de que estamos a
falar. Quando comecei, ndo era

tao trendy como agora.

E um nicho de mercado. E, se
calhar, 14 fora dao mais valor a
este tipo de coisas. Nos Estados
Unidos, por exemplo, ddo muito
valor a este tipo de arte. Também
o poder econémico ¢ diferente.

Acho que também ¢ um bocado
por ai. Quando comecei, nao
havia muita gente a fazer isto.
Acabei por me tornar um pouco
mais conhecida nessa area.

Hoje em dia, ja ha mais artistas
neste ramo e que se inspiram em

mim. Acabei por crescer e ser
uma referéncia neste ramo.

Acho que a populagao, em geral,
nao esta muito sensibilizada para
a arte, para apreciar este tipo de
coisas.

Mas no Norte, no Porto, nota-

se um maior interesse. Vamos a
casa de alguém e vé-se que ha um
investimento em arte. As pessoas

Arvore de Natal criada, em 2024, para
um evento de solidariedade da Cartier

querem ter arte, pecas de design.
Dao mais valor.

Aqui em baixo, as pessoas vivem
para o turismo. Se calhar, se
perguntarmos por restaurantes
bons, conhecem mais do que
artistas bons. Esta relacionado
com as vivéncias. Nao ¢ uma
critica. E o que é, simplesmente...
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Tapecaria exposta na sede da ONU
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O mapa-mundo de Vanessa Barragao no
aeroporto mais movimentado da Europa

Obras com
mensagens
importantes

As obras de Vanessa Barragao nao
deixam ninguém indiferente, nao
s0 pela sua estética inconfundivel
como também pela sua escala

e por servirem para veicular
mensagens de apelo a consciéncia
ambiental.

Uma dessas obras, intitulada
‘Coral Vivo’, esta em exposi¢ao
permanente no edificio-sede da
Organizacao das Nacoes Unidas
(ONU), em Nova lorque.

Esta tapecaria foi doada pelo
governo portugués, em 2024, para
valorizar a participacao ativa de
Portugal naquela organizagao,
bem como o papel cimeiro das
Nagoes Unidas na agenda dos
oceanos e na constru¢ao de um
futuro mais verde, mais seguro e
mais prospero.

‘Coral Vivo’ celebra a
importancia e riqueza dos recifes
de coral, um ecossistema com a
maior biodiversidade do mundo, e
extremamente ameacado.

Outro exemplo da magnitude do
trabalho de Vanessa ¢é a tapecaria
com mais de seis metros de
largura que esteve em exposigao,
em 2019, no Aeroporto de
Heathrow, em Londres. A obra
representa um mapa-mundo,
tendo sido criada no ambito

de uma colaboracao daquele
aeroporto com o Jardim Botanico
de Kew Gardens.



Pega ‘Dunedin’, inspirada na paisagem da regidao
da Nova Zelandia com o mesmo nome



ORGAOS SOCIAIS DA APAL

Estes sido os Orgios Sociais da APAL - Agéncia de Promocio de Albufeira.

Assembleia-Geral

Presidente
José Carlos Martins Rolo
Municipio de Albufeira

Secretaria

Cristina Corado

Junta de Freguesia de Albufeira e
Olhos de Agua

Vogal
Alberto Saraiva
Arqelite, Lda

1.° Suplente

Paula Cardoso

Asalgarve - Agéncia de Viagens e
Turismo, Lda.

2.° Suplente

Miguel Neto

Hotel Baltum, Exploracoes
Hoteleiras, S.A.

Conselho Fiscal

Presidente
Helena Palhota Simoes
Domus Praia, Lda.

Vice-presidente
Frederica Costa
Frederica Costa Unipessoal, Lda.

Vogal
Luis Pereira
Luis Miguel Correia Pereira AL.

1.° Suplente

Nuno Cruz
X-Ride, Lda.

5% | Destino Albufeira | 2025

Direcao

Presidente
Desidério Silva

1.° Suplente
Nuno Palma
Florival Palma, SA.
Vice-presidente / Tesoureiro
Honoério Teixeira

Visacar, Aluguer de Veiculos
Motorizados, S.A.

2.° Suplente
Carlo Mealha
Império Noctivago, Lda.

Vice-presidente / Secretario
Hugo Brites
Mundo Aquatico, S.A.

3.° Suplente
José Procopio Lourengo
dos Santos
Staréteis, Lda.
Vice-presidentes

Coordenacgio geral
Vitor Vieira Joana Machado

Sonintur

Antonio Xufre
Fasbar, Exploragoes Bares e
Restaurantes, Lda

Jodo Guerreiro
Albufeira Hotel GmbH& Co.
BETRIEBS KG

Cristévao Lopes
Falésia Hotel, S.A.

Carla Ponte
Municipio de Albufeira

Carlos Miranda
Albucoop — Cooperativa de
Radio-Téxis de Albufeira
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